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clijitee/moda 20

Oniimiizdeki donemde modanin kurtarici vizyonerlere
daha cok ihtivacrolacak. Iste onlardan birini: Evelyn Mora'yi
ve ucsuz bucaksiz dijital dimyasmi tamyin.
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M erhaba Diinyali! Evelyn Mora, telefonunu béyle agsa
sasirmazdim sanirim. Zira konugmalarinda bagka
bir gezegenden yanliglikla diinyamiza diigmiis gibi
bir tutum var. Biitiin sosyal medya hesaplarinda avatarini
kullaniyor ve kesinlikle £.7. romantizmiyle biiytimemis.
Gelecek onun icin bir fantezi veya belirsiz bir hedef degil;
her seyin miimkiin oldugu paralel bir zaman dilimi. Belki
de bu yiizden hayal giictinii dizginlemeyi, kendini dogdugu
cografyayla sinirlamay1 hi¢ diigiinmemis. Evelyn, hentiz
28 yaginda ve diinyanin ilk dijital ve siirdiiriilebilir moda
haftasin1 Helsinki’de gerceklestirdi. Modanin ¢ok da
popiiler olmadig bir cografyay diinya moda takvimine
cklemeyi ve uluslararasi basinin ilgisini cekmeyi bagardi.
Yine de, geng yasta bagardiklarinin altinda ezilmiyor;
“Cilginca seyler hayal ediyorum ve gergeklestirmek icin
delice caligtyorum” diyerek bir yandan da o zamansiz bagar:
formiiliinii teyit ediyor.

Evelyn Mora inovatif fikirleriyle sistemi zorlamaya on
sene evvel baglamis ama yine de gemberin hem i¢inde hem
de diginda kalabilmeyi bagarmis. Helsinki Moda Haftast
ve Digital Village projelerinin yani sira Gueci, Balenciaga,
Saint Laurent gibi litks markalari biinyesinde barindiran
Kering Group’a da dijitallesme siireclerinde danigmanlik
veriyor, onlar i¢in projeler
tiretiyor. Kariyerinin gimdiki
héline evrilisiyse Helsinki Moda
Haftas’n1 2018 de diinyanin
ilk siirdiiriilebilir ve atiksiz
platformuna déniistiirmesiyle ve
sehirde EcoVillage adli iitopik bir
alan yaratmasiyla bagliyor.

2020 yilina geldigimizde,

Mora yoluna yine bagka bir ilkle
devam ediyor. Bundan beg sene
once var olmayan Helsinki Moda
Haftasr'ni dijital moda ve 3D
tasarim alaninda bir¢ok inovasyona
ve deneye ev sahipligi yapan bir
merkez hiline getiriyor. Geleneksel
moda haftalarindan her anlamda
ayrigan bu platformu, kurucusu
oldugu Digital Village’a tasiyip
diinyanin ilk dijital ve 3D moda
haftasini diizenliyor. Avatarlara
giydirilmis dijital koleksiyonlardan
olusan moda haftasi, ayni zamanda
stirdiiriilebilirlik vizyonuna da siki
sikiya bagli kaliyor. Diinyanin her
yerinden moda tasarimcilarini,
3D sanatgilarla bir araya getirip
hayal giiciimiiziin sinirlarini zorlayacak bir sentez yaratmayi
bagarryor. Vatikant bulutlarin i¢inde, oldukea liberal ve
pespembe hayal eden Patrick McDowell veya katilimeilar
okyanus yaratiklarindan etkilenerek yarattigi koleksiyonun
etrafinda sanal gerceklik deneyimiyle uguran Damara Inglés,
olaylarin artik ne yone gittigine dair sizlere biraz olsun fikir
verebilir.

Sektorii ikiye bolen soruyla araya giriyorum: Dijital
deneyimler modanin oldukca duyusal ve duygusal olan
yapisina nasil adapte olabilir; fiziksel etkinliklerde

yasadigimiz o elekerigi bize nasil hissettirebilir? Dijital
diinya, fiziksel olanin yerini tutar mi1 diye sormuyorum;
biliyorum ki Evelyn Mora’nin inovatif diinyasinda bu

ikisi arasinda ¢ok kalin ¢izgiler yok. “Bana fiziksel mi
yoksa dijital mi diye sorarsaniz; ‘hava m1, su mu?’ diye
cevap veririm. Bu ikisini 6niimiizdeki yillarda birbirinden
ayirmak miimkiin olmayacak. Bizlere biitiinsel bir deneyim
kurgulayan ve hayal kurduran markalari tercih edecegiz”
diyerek gectigimiz yilin popiiler sorunsalina agiklik
getiriyor. Digital Village da biitiin bu degerlere gore
tasarlanmig. Gergekligin ve insani duyularin peginden
gidilmis, ama onlar1 taklit etmek asla ajandalarinda
olmamig. Duyulara hitap eden, ger¢ek bir deneyim igin her
sey ditgiiniilmiig. Dijital tasarimcilarin yani sira mimarlar,
peyzaj mithendisleri, endiistriyel tasarimeilar ve bircok
farkli sanat disiplininden isimle isbirlikleri yapilmis. Yine
ayni prensiple, giysiler yalnizca dijital bir deneyim olarak
kurgulanmamus. Sergilenen giysileri hem dijital platformda
tizerinizde gorebiliyor, hem de fiziksel olarak siparis
verebiliyorsunuz.

Son olarak, gelecekte markalari ve bizleri nelerin
bekledigini konuguyoruz: “Markalarin kesinlikle
dijital kimlikler yaratmalar1 gerekiyor. Yalnizca fiziksel
diinyada giiclii olup, dijitale ek
icerik tiretmek gelecekte yeterli
olmayacak. Yani yeni diinyada
artik yalnizca online ya da ¢ok
kanalli bir aligverig deneyimi veya
yaratici sosyal medya icerikleri
yerine, iki diinyanin bulustugu
alternatif evrenler gormeye
kendimizi hazirlamaliyiz. Ornegin;
Louboutin, alametifarikasi olan
kirmiziy1 kullanarak bir Louboutin
evreni yaratabilir. Ustelik yalnizca
triin sergiledigi bir alan olmasina
gerek yok; bir bilgisayar oyunu
da olabilir, kirmizi karakterlerin
oldugu bir video uygulamasi da...
Giiglii fiziksel varolugu olan Chanel
gibi markalara baktigimizda,
dijital estetigin Grand Palais’deki
gibi olmadigini ve hicbir zaman
da olamayacagini goriiyoruz.
Olmasina da gerek yok zaten,
dijital diinya gercekei de olmak
zorunda degil aslinda. Onemli
olan markalarin kendi DN A’larina
uygun alternatif dijital alanlar
yaratmasi ve bunlarin fiziksel
diinyalariyla baglantida olmasi.”

Evelyn Mora’nin radikal bir vizyon kattig,
siirdiiriilebilirlik felsefesini merkezine koyan bu dijital
hareket, yeni bir déneme isaret ediyor. Onun sézleriyle “ikili
bir diinya diizeni” bizleri bekliyor. 2021’den beklentisini
de su sekilde 6zetliyor: “Markalarin, yaratici endiistrilerin
pratik ve kisa vadeli dijitallesme ve stirdiiriilebilirlik
planlarini terk edip takipcileri icin yepyeni, cesur ve daha
diiriist bir evren yaratmalarini ve diinyaya ikinci bir sans
vermelerini diliyorum.” @
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